BLU ROSSO GIALLO INFORMA

‘andamento del mercato degli ultimi anni ha

evidenziato in tutti i settori una tendenza alla

massificazione.
La globalizzazione dovrebbe essere un’apertura
alle infinite possibilita che offre al mondo, invece
capita sempre piu di frequente di accorgersi di
un’offerta commerciale massiva che ha poco a che
fare con la reale possibilita di conoscenza.
Nel mondo della musica, il mainstream? & dettato
dal Pop e da prodotti che ancora “vendono”, il
resto, tutto il resto, rimane appeso alla virtuale
possibilita di essere scoperto e conosciuto
attraverso le piattaforme che offrono musica,
scaricata ed ascoltata molto spesso gratuitamente
o dispersa in un’offerta immensa. Inoltre, I'avere
tutta la musica che si vuole senza passare per
I’acquisto conquistato con una certa fatica, magari
risparmiando su altre cose, ha tolto il valore
prezioso che si dava all’'oggetto disco.
| negozi di dischi storici hanno chiuso i battenti, i
settori CD all'interno delle grandi catene
commerciali sono ormai in via di estinzione. E per
un negozio storico come il Blu Rosso Giallo, che
vuole resistere ai cambiamenti ed al passare del
tempo, sono anni difficili, ma anche di crescita,
perché nei momenti di crisi si e obbligati a rivedere
il proprio sistema, a confrontarsi con idee nuove,
a trovare una strada che sia l'interfaccia con il
presente e rimanga coerente alla nostra storia.
Noi siamo un negozio al dettaglio, il tramite tra la
produzione discografica e |'utente finale. A noi
viene richiesta la verifica di informazioni acquisite
leggendo un trafiletto su internet, in un post su
facebook, spesso notizie incomplete o imprecise.
Il nostro lavoro e diventato perlopiu un lavoro di
ricerca di tutto cio che, grazie alla quarantennale
esperienza, siamo in grado di cercare e trovare per
i clienti che non sono riusciti a farlo in maniera
autonoma.Dobbiamo tener presenti le minoranze,

1 Mainstream e un termine inglese entrato nel vocabolario
italiano che significa letteralmente «corrente principale» e di
conseguenza «tendenza dominante», «opinione corrente». In
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L IMPORTANZA DEI PARTICOLARI

Fig. 1 — Una rara scatolina contenente puntine fonografiche
di ricambio.

tutte quelle persone che per vari motivi non hanno
I"opportunita di accedere ad internet, non hanno
il pc, o lo smartphone, o la carta di credito per
acquistare on line.

Ma cos’e che ci spinge ancora a resistere?
Abbiamo abbandonato da tempo l'idea di ricavare
un utile economico dalla nostra attivita, siamo in
qualche modo “fuori mercato” ed e da questa idea
folle, che nasce la possibilita di “r-esistenza”,
quando cioe il lavoro assume un’importanza non
proporzionale al guadagno. Certo si deve ricavare
almeno l’indispensabile per un’autonomia
economica che permetta al negozio la sussistenza.
Raggiunto questo obiettivo, si sviluppa quasi
magicamente una liberta di pensiero e di scelta
fuori dai cliches.

La cosa piu bella dell’avere un negozio rimane il
contatto con le persone, essere su strada significa
non avere schermature, né protezioni, essere
capaci di rispondere a qualunque domanda,
essere in grado di aiutare, essere disposti ad

aggiornarci continuamente ed infine crescere
anche grazie a chi entra e si confronta con noi.

italiano si definisce mainstream ci0 che e piuttosto
convenzionale o «di massa».



Luisa Lenti Rana — L'importanza dei particolari

il

Fig. 2 -1l primo CD, per uso commerciale, venne prodotto
‘dalla Philips il 17 agosto 1982.

Chiudete gli occhi e cercate di risentirvi bambini,
quando ancora c’era meraviglia e tanto mondo era
ancora da scoprire.

Un paio di settimane fa entrano due bambini al
seguito della loro mamma e mentre lei chiede due
films in dvd, loro si guardano intorno con un’aria
tra I'annoiato ed il curioso. Avranno avuto otto,
dieci anni. Li osservo per qualche minuto e decido
di interagire, cosi mi avvicino e chiedo loro se
hanno voglia di vedere il negozio. Li faccio entrare
nello spazio riservato ai vinili e inizio ad illustrare
cio che stanno vedendo, in una sorta di piccolo
giro turistico. Gli ellepi, il giradischi, I'antico
grammofono con le sue puntine di acciaio, le
scatoline con i ricambi. Assisto ad una
trasformazione del loro interesse, ora mi stanno
dando attenzione, cosi continuo con loro questa
mini passeggiata ed indico le casse acustiche,
spiegando che le ha progettate un ingegnere
svizzero piu di trent’anni fa e che sono state
costruite artigianalmente e diffondono il suono a
360 gradi.

«Volete sentire come suonano?»
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Alla risposta affermativa di entrambi, chiedo il
permesso alla mamma e li faccio andare al centro
del negozio, punto ideale per I'ascolto. Metto il cd
di Time Warp, un vecchio magnifico Telarc usato
in passato per le prove di HiFi, data la sua ottima
registrazione e dinamica.

Nel giro di qualche istante la musica di Guerre
Stellari con il decollo dell’astronave, gli spari
interstellari che rimbalzano da un canale all’altro,
ha reso gli occhi di quei due bambini spalancati e
lucidi per ’'emozione e meraviglia.

Felici mi guardano. Se tornate vi faccio ascoltare i
Pink Floyd.

Fig. 3 — Le foto sono state realizzate da Luisa Lenti Rana.
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